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文化产品和服务出口指导目录
　　为增强中华文化的国际影响力，鼓励和支持文化企业积极开拓国际文化市场，提高文化企业国际竞争力，推动我国文化产品和服务出口快速发展，商务部会同中宣部、外交部、财政部、文化部、海关总署、税务总局、广电总局、新闻出版总署、国务院新闻办等部门，共同制定《文化产品和服务出口指导目录》，并负责解释和调整。

　　各部门将在列入本目录的项目中认定一批有利于弘扬中华民族优秀传统文化、有利于维护国家统一和民族团结、有利于发展中国同世界各国人民友谊、具有比较优势和鲜明民族特色的国家文化出口重点项目；在符合本目录要求的企业中认定一批具备较强国际市场竞争力、守法经营、信誉良好的国家文化出口重点企业。各部门、各地区依据有关规定在市场开拓、技术创新、海关通关等方面创造条件予以支持。

一、新闻出版类
　　01. 期刊数据库服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额50万美元以上；

　　　　2．具有国际市场开发和营销潜力。

　　02. 电子书出口
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额50万美元以上；

　　　　2．产品体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　电子书出口是指数字出版物的境外销售，出口企业需经国务院出版行政管理部门批准，具有电子书出版、复制、发行资质或具有互联网出版资质。

　　03. 传统出版物境外发行
　　　　重点企业标准：

　　　　1．出版单位境外发行年营业额10万美元以上，发行单位、进出口企业境外发行年营业额50万美元以上；

　　　　2．具有国际市场开发和营销能力，产品体现中华文化特色。

　　　　说明：

　　　　传统出版物包括图书、报纸、期刊、音像制品以及中华文化内容的电子出版物（数码光盘）等。

　　04. 出版单位版权输出
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额3万美元以上或版权输出种类达到30种；

　　　　2．产品体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　版权输出包括出版单位出版的图书、报纸（含刊登的文章、图片）、期刊（含刊登的文章、图片）、音像制品、电子出版物、数字出版物等通过向境外出版单位授权在境外出版（刊登）。

　　05. 出版单位合作出版
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额2万美元以上；

　　　　2．产品体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　合作出版是指中方与境外出版机构共同投资、共同策划、共同分享收益并承担风险的出版业务；由中方出资策划、与境外出版机构联合出版，并由外方负责在境外开拓市场；外方出资策划、中方提供内容，体现中华文化特色并面向国际市场的重大出版项目。合作出版产品包括图书、报纸（含版面、专栏）、期刊（含版面、专栏）、音像制品、电子出版物、数字出版物等。

　　06. 版权输出代理服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额10万美元以上；

　　　　2．产品体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　版权输出代理服务包括版权代理机构、民营企业向境外出版单位授权出版中国作者的作品。

　　07. 新闻出版产品营销服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1.年出口额10万美元以上；

　　　　2.服务具备较高专业化水平，具有持续创新和国际营销能力。

　　　　说明：

　　　　新闻出版产品营销服务包括为境外客户提供新闻出版产品采购服务；外向型新闻出版产品选题策划服务；出版物衍生产品设计、制作、营销服务等。

　　08. 印刷服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年服务出口额100万美元以上；

　　　　2．独立设计能力较强，印刷技术水平居世界前列；

　　　　3．有成熟的国际合作渠道；

　　　　4．印刷内容反映中华文化。

　　　　说明：

　　　　印刷服务包括印前的各种外包性的服务，如包装品设计、排版等。

二、广播影视类
　　09. 电影
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额50万美元以上；

　　　　2．具有良好发展潜质，在提升电影文化产品的生产、发行、播映和后产品开发能力等方面成绩突出；

　　　　3．积极与国外广播影视机构合作，拥有较为成熟的境外销售网络，境外宣传和推广活动效果突出。

　　　　说明：

　　　　电影产品出口包括电影完成片、宣传片、素材及其版权的出口。

　　10. 电视
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额50万美元以上；

　　　　2．具有良好发展潜质，在提升电视文化产品的生产、发行、播映和后产品开发能力等方面成绩突出；

　　　　3．积极与国外广播影视机构合作，拥有较为成熟的境外销售网络，境外宣传和推广活动效果突出。

　　　　说明：

　　　　电视产品出口包括电视完成片、宣传片、素材及其版权的出口。

　　11. 中外合作制作电影、电视节目服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额10万美元以上；

　　　　2．积极与国外影视制作机构合作，针对国际市场开发的有良好市场潜力的影视文化产品和服务；

　　　　3．进入国际主流销售渠道，境外宣传和推广活动效果突出；

　　　　4．拥有自主知识产权或与外方共享知识产权的原创产品，弘扬我国优秀传统文化，对加深世界各国对中国的了解具有积极意义。

　　　　说明：

　　　　中外合作制作电影、电视节目服务包括：

　　　　1．中外合作制作电影是指依法取得《摄制电影许可证》或《摄制电影片许可证（单片）》的境内电影制片者与境外电影制片者在中国境内外联合摄制、协作摄制、委托摄制的电影；

　　　　2．中外合作制作电视剧是指境内依法取得资质的广播电视节目制作机构与外国法人及自然人合作制作电视剧（含电视动画片、纪录片）的活动；

　　　　3．其他中外合作制作电影电视节目服务是指与电影电视业务相关的演出、制作、采编、传输、销售等服务；

　　　　4．含上述电影、电视产品版权的输出。

　　12. 广播电视节目境外落地的集成、播出服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额50万美元以上；

　　　　2．已实施具有国际影响力的成功案例，在业内具有较高知名度；

　　　　3．对树立我良好国际形象具有积极作用。

　　13. 广播影视对外工程承包服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额50万美元以上；

　　　　2．具有对外承包工程资格，已实施具有国际影响力的成功案例，在业内具有较高知名度；

　　　　3．对树立我良好国际形象具有积极作用。

　　14. 广播影视对外设计、咨询、勘察、监理服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额50万美元以上；

　　　　2．具有对外承包工程资格，已实施具有国际影响力的成功案例，在业内具有较高知名度；

　　　　3．对树立我良好国际形象具有积极作用。

三、文化艺术类
　　15. 演艺及相关服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额在10万美元以上；

　　　　2．具有一定国际市场开发和营销能力；

　　　　3．体现中华文化特色，拥有自主知识产权，具有较高的艺术水平和国际市场开发前景。

　　说明：

　　　　演艺服务类包括文艺创作和表演、文艺演出经纪等。

　　16. 商业艺术展览
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额在10万美元以上；

　　　　2．拥有1个（含）以上展览品牌的境外经营代理权；

　　　　3．展览体现中国主流艺术价值，具有较高的艺术水平和国际市场开发前景。

　　　　说明：

　　　　商业艺术展览是指在境外专门从事某种文化艺术的展览展示和节庆活动，并获取服务费用或门票收入的商业活动，具体展览和节庆服务内容包括传统艺术、现代艺术、民俗艺术等。

　　17. 艺术品创作及相关服务
　　　　重点企业标准

　　　　1．境外市场规模在业界位于前列，国际化程度较高；

　　　　2．拥有自主知识产权；

　　　　3．产品代表中华文化，具有原创性和较高艺术水平。

　　　　说明：

　　　　艺术品是指原创的绘画作品、书法纂刻作品、雕塑雕刻作品、艺术摄影作品、装置艺术作品及有上述作品授权的有限复制品，文物有限仿复品，利用传统技艺手工制作的装饰性物品等。艺术品创作和相关服务指上述产品的设计创作、经营销售、艺术授权、经纪代理、修复管理、评估担保、拍卖鉴定等。

　　18. 工艺美术品创意设计及相关服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．境外市场规模在业界位于前列，国际化程度较高；

　　　　2．拥有自主知识产权和自有品牌，工艺不存在知识产权问题；

　　　　3．产品体现中华文化特色，具有较高艺术水平；

　　　　4．保持较高的研发设计、品牌建设投入，具有持续创新和国际营销能力；

　　　　5．重点支持类别：具有显著民族特色的工艺品，或属于经过认定的国家级非物质文化遗产。

　　　　说明：

　　　　工艺美术通常是指美化生活用品和生活环境的造型艺术，突出特点是物质生产与文化内涵相结合，以实用物品或装饰用品为载体，同时具有审美性和艺术性，体现文化价值，包括设计创作、生产营销、品牌授权、经纪代理等。

　　19. 文化休闲娱乐服务出口
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额在50万美元以上；

　　　　2．经营活动具有民族特色，健康向上，科技含量高。

　　　　说明：

　　　　文化休闲娱乐服务出口包括大型文化主题公园建设、大型商业文化活动经营。

四、综合服务类
　　20. 游戏
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额在50万美元以上，或版权输出金额10万美元以上，或游戏衍生产品出口金额100万美元以上；

　　　　2．拥有自主知识产权的原创游戏形象和内容，或核心技术；

　　　　3．内容主题积极、健康，体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　游戏包括网络游戏（含通过互联网、移动通信网、有线电视网等信息网络提供的游戏产品和服务）、电子游戏机游戏、家用视频游戏、桌面游戏以及依托新兴技术传播的游戏新种类等游戏产品及其衍生品。

　　21. 动漫
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额在50万美元以上，或版权输出金额10万美元以上，或动漫衍生产品出口金额100万美元以上；

　　　　2．拥有自主知识产权的原创动漫形象或核心技术；

　　　　3．内容主题积极、健康，体现中华文化特色，具备国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　动漫产品是指以创意为核心，以动画、漫画为表现形式，包含动漫图书、报刊、电影、电视、音像制品、舞台剧、软件和基于现代信息技术传播手段的动漫新品种等动漫产品及其衍生品。

　　22. 境外文化机构的新设、并购和合作
　　　　重点企业标准：

　　　　1．在境外通过新设、收购、合作等方式，成功在境外投资设立分支机构，并经营良好；

　　　　2.境外分支机构年营业额50万美元以上；

　　　　3.对树立我良好国际形象具有积极作用；

　　　　4.财务状况优良，信誉良好。

　　　　说明：

　　　　境外文化机构的新设、并购和合作指企业依法通过新设、收购、合作等方式投资境外文化领域，包括投资出版社、报刊社以及出版、印刷、发行服务机构，广播电视网、影视节目制作或销售机构、电视节目演播室、电影院线，剧场、演艺经纪公司、艺术品经营机构以及建设境外文化产业园区等行为。

　　23. 网络文化服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额50万美元以上；

　　　　2．以国际传播和产品与服务出口为导向，产品拥有自主知识产权，有一定的品牌效应和国际影响力；

　　　　3．主题积极、健康，体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　网络文化服务包括网络新闻、网络音乐、网络文学、网络艺术品、网络视频等网络内容产品的创意、制作、传输、技术研发、生产经营、传输及营销推广等，以及网络文化传播服务的开发与建设，包括技术研发平台，专业文化网站，及其他新兴传播服务形式等。

　　24. 专业文化产品的设计、调试等相关服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．境外市场规模在业界位于前列，国际化程度较高；

　　　　2．拥有自主知识产权和自主品牌；

　　　　3．具备较高的文化附加值和科技含量，保持较高的研发设计投入，具有持续创新和国际营销能力；

　　　　4．服务具备较高专业化水平，在业内有较强影响力，处于行业领先地位。

　　　　说明：

　　　　专业文化产品和设备包括乐器、舞台灯光音响等演艺设备、印刷设备、专业影视器材等为开展文化活动所必须的文化用品和设备。

　　25. 文化产品数字制作及相关服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口金额50万美元以上；

　　　　2．核心技术拥有自主知识产权，服务具备较高专业化水平；

　　　　3．主题积极、健康，体现中华文化特色，具有国际市场开发潜力。

　　　　说明：

　　　　文化产品数字制作与相关服务类指采用数字技术制作对舞台剧目、音乐、美术、文物、非物质文化遗产、文献资源等文化内容以及各种出版物进行数字化转化和开发，为各种显示终端提供内容，以及采用数字技术传播、经营文化产品。

　　26. 创意设计服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．创意设计服务年出口额50万美元以上；

　　　　2．拥有自主知识产权，体现较高的文化附加值；

　　　　3．保持较高的研发设计、品牌建设投入，具有持续创新和国际营销能力。

　　　　说明：
　　
　　　　创意设计服务主要包括广告设计、平面设计、工业设计、视觉设计等，特别是能够增加产品附加值的文化创意设计。

　　27. 节目模式出口
　　　　重点企业标准：

　　　　1．单个项目年出口金额10万美元以上；

　　　　2．具有原创性，体现中华文化特色；

　　　　3．拥有较为成熟的创意研发团队和国际销售网络。

　　　　说明：

　　　　节目模式指节目概念、创意、制作指导蓝本等。

　　28. 文化产品的对外翻译制作服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．年出口额10万美元以上；

　　　　2．具有良好的译制资质，从事中华文化产品的外语译制出版工作；

　　　　3．使用外语发行到境外，或在境外进行本土化发行和传播。

　　29. 文化相关会展服务
　　　　重点企业标准：

　　　　1．展会直接收入以外汇结算部分每届在50万美元以上；

　　　　2．每年至少举办2个以上专业性文化展会，或1个以上综合性文化展会；

　　　　3．所举办的展览有固定举办的届次，在业内有一定的规模和知名度。

　　　　说明：

　　　　文化相关会展是指通过举办各类会议、展览、展销、推介、比赛等活动及提供相关配套服务，推动文化投资交易与交流发展，直接或间接地创造社会效益和经济效益。
